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PROPOSTA: Pesquisar na internet a definição/definições de rede social; caracterizar o caso do Instagram; comentar uma página (perfil) do Instagram e tecer algumas considerações finais sobre as potencialidades e constrangimentos da comunicação mediatizada neste tipo de ambientes (redes sociais).

1. [bookmark: _Toc27513074]O que são redes sociais

"O termo rede social é uma aplicação da web cuja finalidade é relacionar as pessoas. Assim, as pessoas que integram uma rede social podem conectar-se entre si e criar vínculos. Elas permitem a criação de um perfil com limitações em sua acessibilidade que pode ser compartilhado ou não com quem solicite"[footnoteRef:1]. [1:  https://conceitos.com/rede-social/] 

Assim, redes sociais são espaços virtuais onde grupos de pessoas se relacionam. Esta relação pode ser através do envio de mensagens, da partilha de conteúdos, entre outros.

2. [bookmark: _Toc27513075]O caso do Instagram
2.1. [bookmark: _Toc27513076]Instagram
"O Instagram é uma rede social de fotos para usuários de Android e iPhone. Basicamente trata-se de um aplicativo gratuito que pode ser descarregado e, a partir dele, é possível tirar fotos com o celular, aplicar efeitos nas imagens e compartilhar com seus amigos".
Quando um utilizador publica algo na mesma há a possibilidade de postar em simultâneo noutras redes sociais, como o Facebook e o Twitter, que estão interligados entre si. No Instagram, os usuários podem colocar "likes" e comentar nas suas fotos e há ainda o uso de hashtags (#) para que seja possível encontrar imagens relacionadas a um mesmo tema, mesmo que as pessoas que tiraram essas fotos não sejam suas amigas. É possível, também, identificar pessoas nas fotografias, adicionando o "@" e seguidamente o nome de utilizador do amigo(a).
Existe também uma secção "chat" chamada por "direct" onde podemos conversar, enviar áudios, vídeos e fotografias a amigos ou até mesmo criar grupos de amigos. Essas imagens e/ou vídeos podem ser enviados para ficarem permanentemente na conversa, como podem apenas ser possíveis ver durante um determinado tempo, normalmente quando se envia a fotografia ou o vídeo, escolhe-se essa "definição".
Cada vez mais, o instagram, bem como outras redes sociais, são utilizados para negócio, como fim de publicidade. O mais frequente são as/os chamadas/os "influencers" ou "criadores de conteúdo". No Instagram, fazem publicidade a diversas marcas com que estão interligadas, esta relação entre marca e criador de conteúdo, surge devido à influência que determinada pessoa tem sobre o seu público e ao fator "seguidores", isto é, ao número de seguidores.

2.2. [bookmark: _Toc27513077]Comentário de uma página
[bookmark: _GoBack]O instagram escolhido para analisar foi o do Lourenço Ortigão (Ator, 30 anos, Lisboa)
Analisando o instagram do ator podemos verificar que utiliza muito a sua página tanto para fins pessoais como profissionais, sendo que o que tem de pessoal tenta manter só o essencial sem muita descrição das mesmas. A nível profissional o mostra a sua vertente enquanto empresário e é imagem e patrocinador oficial de bastantes marcas reconhecidas. A sua postura discreta e pacífica faz com que tenha bastantes seguidores, sendo alvo de poucas críticas devido à simpatia e espontaneidade.

[bookmark: _Toc27513078]3. Considerações finais










[bookmark: _Toc27513079]Referências

https://conceitos.com/rede-social/ acedido em 13/12/2019









1

image1.png
N7
‘|

\/




